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RESUM

Mitjangant un treball de compilacid, es pretén reunir i analitzar la publicitat apareguda a diferents mitjans
grafics de la comarca, aixi com marcar I'aparicié de la publicitat a la Llitera i dibuixar-ne I’evolucié fins a
la década dels vuitanta del segle passat. Durant el periode comprés entre la seva aparicid, a principis del
segle XX, i aquesta década és quan experimenta els canvis més substancials.
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A través de un trabajo de recopilacidn, se pretende reunir y analizar la publicidad aparecida en diferentes
medios gréficos de la comarca, asi como marcar la aparicién de la publicidad en la Litera y trazar su
evolucion hasta la década de los ochenta del pasado siglo. Es desde su aparicidn, a principios del siglo XX,
hasta esta década cuando podemos observar los cambios mds notables que experimenta.
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By means of a data collection research project our objective has been to amass and analyse information
on advertising that appeared in the region’s various print media, to pinpoint the appearance of advertising
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Introduccio

El present article pretén analitzar I'evolucid de la publicitat a la Llitera, aixi com fixar de
manera aproximada I'aparicio de les primeres mostres de publicitat grafica a la comarca. En
aquest treball s’analitzara la publicitat fins a la primera meitat dels anys vuitanta, ja que els
canvis més significatius en la publicitat en mitjans grafics a la comarca es produeixen abans
d’aquesta época. A més, és rellevant el fet que a partir dels anys noranta s’experimenta un
boom d’emissores de radio i televisid, aixi com I'aparicié d’Internet a la fi d’aquesta decada,
factors que revolucionen el panorama publicitari, especialment en I’'ambit nacional, encara
que, a poc a poc, també en I'ambit regional i comarcal.

Per aix0, s’ha realitzat un treball de camp consistent a analitzar, d’'una banda, diferents
publicacions del fons bibliografic del Cellit i, de I'altra, diversos programes de festes de
les poblacions que més endavant es detallen. Alguns d’aquests programes (especialment
els més antics) també formen part de l'arxiu del Cellit. Finalment, també s’ha comptat
amb aportacions de peces publicitaries procedents d’arxius personals (Olga Trenc, Victor
Bayona, Ignacio Enjuanes i Joan Rovira) i publics (Biblioteca de I'Institut d’Estudis llerdencs)
per poder completar tant com fos possible la mostra del Cellit i de I'arxiu propi. Amb tots
aquests materials, procedirem en els punts segiients a situar, explicar i contextualitzar la
linia evolutiva de la publicitat a la Llitera.

1. Mitjans grafics

1.1. Tipus i caracteristiques

Els mitjans grafics apareixen arran de la invencié de la impremta, que permet la realitzacid
d’un gran nombre de copies sense grans esforgos. Historicament, es divideixen en dos:
diaris i revistes. Aquesta separacid entre diaris i revistes es basa tant en la seva periodicitat
com en els seus continguts: els diaris o periodics, com el seu nom indica, sén de tiratge
diari o gairebé diari i els seus continguts sén d’informacié general; les revistes, en canvi,
son de periodicitat més llarga —setmanal, quinzenal, mensual...— i els seus continguts
son variats, de manera que existeixen capgaleres especialitzades en continguts concrets.
L'especialitzacid d’algunes de les capgaleres permet segmentar de manera molt concreta
els publics, fet que facilita la tasca dels publicitaris, ja que es pot enviar el missatge només
a aquells publics afins a un producte o servei determinats.

Una altra caracteristica important, i que alhora pot donar forga a la publicitat, és la forma
de financament del mitja. Generalment, sén mitjans de pagament, és a dir, qui consumeix
abona una quantitat per la compra de I’exemplar. Pero la publicitat pot tenir un paper decisiu
a I’hora d’abaratir el cost de I’exemplar per al lector fins al punt que li pugui resultar gratuit.

1.2. Mitjans grafics de la Llitera

Agricultura (1914-1916), nimeros de I’1 al 17 i del 19 al 95. Revista publicada a Binéfar per
a la zona d’influéncia del Canal d’Aragd i Catalunya, amb informacié relacionada amb els
cultius de la zona de regadiu i I'agricultura de les comarques en general. Es en aquesta
publicacié on trobem els exemples de publicitat de la comarca més antics.
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La Voz de La Litera. Se’n coneix un exemplar de la primera época, el nimero 6 de I'1
de gener de 'any 1924. Reapareix 'abril de 1969 i des d’aquesta data s’edita de forma
ininterrompuda, encara que a vegades s’hagin fusionat diversos nimeros en un exemplar
o0 s’hagin retardat les edicions d’alguns d’ells. A les seves pagines es cobreix informacié no
només de Tamarit de Llitera, sind de tota la comarca.

La Voz de Binéfar. Primera etapa: 1934; segona etapa: des de setembre de 1969 fins a
I'actualitat. Es en el nimero 1 d’aquesta segona etapa que es fa referéncia a I'exemplar
nimero 2 deI’11 de febrerde I’any 1934. Com el cas anterior, s’edita de forma ininterrompuda,
si bé sofreix també alguns retards i alteracions en moments puntuals.

Per a aquest treball, també s’han analitzat:

Guia Regional Zaragoza, Huesca, Teruel (1914). Editada a Saragossa, hi surten les empreses
i els comercos de les tres provincies d’Aragd, amb una plana que conté publicitat de quatre
establiments de Tamarit.

Guia General Informativa. Anuario Interprovincial de Comunicaciones... de Lérida, Huesca y
sus Provincias (19311 1932). Editada a Lleida. Com en el cas anterior, es tracta d’'unes guies
de caracter especialitzat que llisten les empreses i els comergos de les dues provincies.

Anuario Regional Descriptivo-Informativo y Seleccionado de la Industria- Comercio-Agricultura-
Profesiones, Arte y Turismo de Aragon, La Rioja y Navarra (1931). Un altre exemple de guia
especialitzada, editada per Anuarios Regionales de Espafia, empresa de Madrid que per
aquella época va arribar a treure’n fins i tot una edicié corresponent a les poblacions del
protectorat espanyol del Nord d’Africa.

2. Programes de festes a la Llitera

Per a la realitzacié del treball, s’escullen les segilients poblacions per dos motius. Primer,
perque es tracta de sis de les principals poblacions de la comarca de la Llitera en els inicis i
mitjans del segle XX. A més, es tracta de poblacions de les quals es conserva material grafic
publicitari en els anys que es relacionen:

Albelda. Dos programes de festes conservats dels anys 1951 i 1958. [fig. 1]

Alcampell. Programes de festes conservats dels anys 1952-1953, 1958, 1963, 1967-1968,
1971, 1973 i del 1980 al 1985.

Altorricé. Programes de festes conservats dels anys 1950 al 1954, 1957-1958, i del 1960
al 1985.

Binéfar. Programes de festes conservats dels anys 1929, 1933, del 1940 al 1953, 1955-
1956, 1958, del 1960 al 1965, 1967, del 1968 al 1978, i del 1981 al 1985.
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FIGURA 1: Anuncis del llibret de la Festa Major d’Albelda (Osca), agost de 1958

Esplus. Programes de festes dels anys 1950 i del 1953 al 1959.

Tamarit de Llitera. Programes de festes conservats dels anys 1943, 1945, del 1951 al
1953, 1955, 1957, 1959, del 1962 al 1965 i del 1967 endavant.

Els primers exemples de llibrets de programes de festes editats i que contenen publicitat
els trobem ja a la fi dels anys vint (Binéfar). De fet, d’aquesta poblacié es conserva almenys
un programa de 1929. En la década dels quaranta el llibre de festes es consolida a Binefar,
i en trobem ja exemplars també amb publicitat a Tamarit a partir del 1943. Poc triguen a
apareixer els d’Altorricé (1950), Esplis (1950), Albelda (1951) i Alcampell (1952).
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3. Publicitat. Evolucié. Conceptes basics

3.1. Definicié

El primer que hem de plantejar-nos és qué és la publicitat. Si ens remetem a la RAE:

«f. Divulgacid de noticies o anuncis de caracter comercial per atreure possibles compradors,
espectadors, usuaris, etc.»

Si ens remetem a tedrics de la publicitat com O’Guinn, Allen i Semenik, trobem una definicié
tal vegada més completa:

«La publicitat és un esfor¢ pagat, transmeés per mitjans massius d’informacié amb I'objectiu
de persuadir.»

Aquesta definicié del terme publicitat podem completar-la amb una visié més propia del
marqueting, aportada per Philip Kotler:

«Qualsevol forma pagada de presentacid i promocié no personal d’idees, béns o serveis per
un patrocinador identificat.»

En les tres podem observar el caracter comercial de la publicitat, si bé és destacable el
pagament (sigui en moneda o en especie) d’una contraprestacié per a la difusié d’aquest
missatge comercial, aixi com la seva difusié massiva.

Igualment rellevant resulta la puntualitzacié que fa Kotler sobre la importancia que el
patrocinador s’identifiqui amb aquesta publicitat (per sinceritat cap al destinatari del
missatge, per evitar confusié o assimilacié del missatge amb altres marques, etc.).

Aixi doncs, definirem la publicitat com:

«missatges de caracter comercial difosos en mitjans massius amb la finalitat d’atreure el
receptor a la compra o consum dels béns publicitats.»

D’altra banda, cal destacar la definicid del terme propaganda, ja que amb molta freqiiencia
es confonen tots dos termes i s’utilitza el de propaganda per fer referéncia a la publicitat:

«f. Accid o efecte de donar a conéixer alguna cosa amb la finalitat d’atreure adeptes o
compradors.» (Diccionario de la Real Academia Espafiola)

Aquesta definicid, si bé ja matisa el caracter ideologic de la comunicacié a la qual es
denomina propaganda («...amb la finalitat d’atreure adeptes...») no remarca clarament la
diferenciacié entre els conceptes de publicitat i de propaganda que es fa en I'ambit de
la comunicacié (on el terme propaganda s’utilitza per referir-se a la publicitat de caracter
politic o a la difusié de missatges politics i/o ideologics).
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3.2. Evolucié

La publicitat no és una creacié contemporania, en contra del que es tendeix a pensar de
manera generalitzada. Es conserven testimoniatges d’elements i/o missatges publicitaris
de civilitzacions antigues del Proxim Orient, plasmats en tauletes de fang o en pergamins,
aixi com de la Grecia i la Roma classiques, de les quals es conserven discursos amb
marcat caracter publicitari o comercial. També es coneix I'existéncia en aquestes cultures
de pregoners. A les ciutats gregues, i posteriorment a les romanes, atés que van adoptar
multitud de caracteristiques de les primeres, apareixen ja el que avui dia es coneix com a
suports publicitaris d’exterior: columnes o pals disposats per fixar-hi cartells, o parets
emblanquinades per facilitar la renovacié dels missatges que s’hi fixen.

Es la invenci6 de la impremta (1450), perd, la que porta aparellada I'aparicié i consolidacié
de la publicitat com a element grafic. La rapida expansié de la impremta per totes les ciutats
europees de I'eépoca fomenta el naixement dels primers periodics i, gairebé alhora, de les
primeres publicitats en aquest suport. Triguen poc a apareixer publicacions periddiques que
contenen exclusivament publicitat per paraules o informacié comercial.

Es ja al segle XIX quan es generalitza la publicacié dels periddics i, per tant, quan arriba
amb ells el boom de la publicitat. A les grans ciutats (com Madrid o Barcelona) apareixen
les empreses dedicades a aquest camp. Aquestes agencies publicitaries primitives en un
primer moment realitzen unes tasques un pel difuses: es dediquen a la compra d’espais
publicitaris en gran nombre i duen a terme tasques de collocacié d’espais (actual planificacié
de mitjans). Gradualment, aquestes agéncies van creant també el missatge publicitari, i la
disciplina evoluciona de manera rapida i variada.

S’ha de destacar la diferencia entre I'evolucié que experimenta la publicitat d’aquesta época
al continent europeu i als Estats Units d’Ameérica. A Ialtre costat de I'ocea, la publicitat
evoluciona de forma més rapida i notoria. A més, els professionals i teodrics de la publicitat
tenen als Estats Units un reconeixement i un prestigi socials que encara avui no caracteritzen
els del continent europeu.

Al segle XX, I'aparici6 de les marques comercials potencia la publicitat i hi troba un recurs
imprescindible. Els periodes de guerres i d’entreguerres també suposen una oportunitat per a
la publicitat, per les economies de subsisténcia i els moviments socials que porten associats.

A partir dels anys cinquanta, la superacié de la postguerra propicia el naixement d’un gran
nombre de marques a causa de la recuperacié de I'economia i aixd, unit a I'aparicié de
la televisié a Espanya (primera emissio regular el 28 d’octubre de 1956), afavoreix una
explosié publicitaria que anira en augment constant fins a I'actualitat.

3.3. La publicitat a la comarca de la Llitera

La publicitat a la comarca apareix ja avangat el primer quart del segle XX. Anteriorment, la
publicitat s’havia anat consolidant a les capitals i ciutats fins a arribar, a poc a poc, a les
petites poblacions i I’entorn rural.
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Aixi i tot, en els seus inicis sén pocs els exemples de publicitat que es donen a la zona,
segurament per la falta de tradicid, el desconeixement, I'escassetat de marques comercials
i la falta de visi6 de la publicitat com a suport a I'economia, tot i tractar-se, al cap i a la fi,
d’una técnica per ajudar a la venda.

Un altre factor que propicia la falta de publicitat de marques, comergcos o empreses
comarcals és la mancanca de mitjans en els quals difondre aquesta publicitat. Aixi, els
primers exemples de publicitat els trobem a la revista Agricultura (editada a Binéfar entre els
anys 19141 1916) [fig. 2], a la Guia Regional Zaragoza, Huesca, Teruel (1914) i a La Voz de La
Litera (1924),ija al segon quart de segle a la Guia General Informativa. Anuario Interprovincial
de Comunicaciones... de Lérida, Huesca y sus Provincias (1931 i 1932), a |’Anuario Regional
Descriptivo-Informativo y Seleccionado de la Industria, Comercio, Agricultura, Profesiones,
Arte y Turismo de Aragon, La Rioja y Navarra (1931) o a La Veu del Segria (1933).

SECCION DE ANUNCIOS

= AGRICULTUR A=

Periddico defensor de los intereses gemnerales de los Sindicatos y Comarca de
la zona regable del —

CANAL DE ARAGON Y CATALUNA

Publicacién decenal sin perjuicio de algtin extraordinario, s1 asi fuera necesario.

PRECIOS DE SUSCRIPCION — -~ PAGOS ANTICIPADOS

Un afio. . . . . . . . . . 6 pesetas
Sels memes . . il adeshl o e iR e 80 aidl 50 eéntimos

ANUNCIOS; PRECIOS CONVENCIONALES

Coda la correspondencia ¢ su Direcior, plaza de Ruaia )V.° 11 en Binefar- Provincia de Nuesca

NOTA.—Los Sindicatos, Juntas y Comunidades de riegos que deseen aprovechar las columnas de AGRICULTURA para publicar sus convocatorias, acuer-
dos, subastas y demés; podran concertar los pagos juntos, con gran rebaja en' las inserciones, con la suscripcién siempre que sea por anualidades.

La Agricola Espanola| I: 4 LITERARH

EEm e ALMACEN DE CEMENTOS Y MATERIALES DE GONSTRUGCION

Sociedad Aninima de Seguros remidos & cotizaciin ffja graduada
Tubos, Canales, Azulejos y Baldosas de fodas clases,

Fregaderas de todas medidas, Tejas y cabarletes barnizadas,
Autorizada por R. O. de 25 de sbril de 1911, para operar || Aseadoras, sifones y orinadores para refretes, macetas de fo-
en toda €sparia, @ cuyo efecto tiene hecho el dzposlfo que das medidas, mosaicos. idrdulicos ¢é incrustados al fuego, JLo-

|| setas de fodas clases y medidas.
«Uralitar teja especial de amianto para foda clase de edi-

el ol suserto 1000000 e Posetas-a Capal desembolsado 25000 Pselag 1} ficioss y e duracion infinita.

Opera en los ramos siguientes: Plaza del Mercado en Binefar
Seguro de cosechas confra el pedrisco
SEGURD COMCAA LA INUERTE Y ROBO DEL GAINADD,
caballar, mular, aspal, bopino y especial
de cerda, Tanar y cabrio, y fransporfe del mismo
Domicilio social ¥ Direccién: BARCELONA-Rambla San José, 32, pral.

—— AUTORIZADO POR LA COMISARIA DE SEGUROS =

- la Ley de Sequros previene ——

DISPONIBLE

Representantes en fodas las capitales--sabezas e partido

Representante en Binefar y pueblos colindanfes JOAN LLAURENS

FIGURA 2: Anuncis a la revista Agricultura, nim. 1, Binéfar, 10 de enero de 1914
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L'aparicié de mitjans propis de la comarca, com les ja esmentades La Voz de La Litera i La
Voz de Binéfar 'any 1934, propicia que vagi introduint-se amb més forga la publicitat a la
zona, en facilitar-ho un suport que es presta a aquesta finalitat.

Posteriorment, els programes de festes, ja en els anys quaranta i cinquanta, seran els
que absorbeixin en la seva majoria la publicitat de la zona. Es tracta d’epoques dificils en
les quals els canvis socials recents no propicien I'aparicid, o la persisténcia, de mitjans
autoctons.

Sera a finals dels seixanta quan ressorgeixin La Voz de Binéfari La Voz de La Litera. Ambdues
propiciaran la inclusié de publicitat a les seves pagines, si bé ho faran de forma puntual. En
linies generals, es tractara de publicacions per subscripcié amb poca publicitat o que ni tan
sols n’inclouran.

Hem de destacar un canvi significatiu, fora de I'abast del material analitzat per a aquest
treball, i és el que suposa I'aparicio, I'any 2009, de la revista Somos Litera. | suposa un canvi
pel fet que es tracta d’un suport privat finangat amb publicitat —amb els pros i contres que
aix0 comporta—i, per tant, aixo ha de suposar un canvi substancial en la publicitat comarcal.
De totes maneres, encara que es
pugui intuir aquest canvi, 'encara curt
recorregut d’aquesta publicacié no ens
permet parlar del canvi que representa
d’una manera prou fonamentada.

D’altra banda, en aquest periode
de temps entre el 1980 i I'actualitat
sorgeixen també altres exemples de
mitjans de comunicacié que esdevenen
suports publicitaris a la Llitera, com per
exemple Radio Borina, que després seria
Radio Binéfar (per acabar convertint-se
en Cadena Dial Binéfar), Canal Litera
Radio, La Litera Informacion o la revista
Més y Mas (de breu durada en el temps),
entre d’altres.

3.4. Conceptes basics

En analitzar les peces grafiques,
diferenciarem per a aquest article
entre alld que hem volgut anomenar
publicitat genérica [fig. 3], aquella
publicitat de marques generalment
de fora de la zona que distribueixen
la mateixa peca grafica en multiples FIGURA 3: Peces genériques. Programa de festes, Al-
publicacions, i la publicitat comarcal  torric, 1958
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o local, entesa com les peces propies de les empreses i els comergos de la zona i que es
creen de forma més o menys expressa per a una publicacié determinada —si bé després una
mateixa pega pot repetir-se durant anys i en diferents programes de festes.

Per grafica o peca grafica entenem la peca publicitaria dissenyada per a un suport grafic o
mitja impres, com ara els diaris i revistes o, en aquest cas, els programes de festes. Es alld
que vulgarment denominariem anunci.

Els anuncis classificats o per paraules sén les primeres peces que apareixen en la historia
de la publicitat moderna. Sén aquelles peces basades Unicament en I'element textual i
que es construeixen per paraules o frases —i generalment també es venen segons la seva
extensid.

Target o public objectiu és aquell public d’especial interés per a una marca, empresa o
comerg pel fet que és el consumidor del bé o servei o el potencial consumidor. Per tant, és
a aquest public al qual la marca dirigira els seus missatges.

4. Publicitat grafica. Caracteristiques, aplicacié en publicacions d’ambit local,
estratégies comunes

Per publicitat grafica entenem aquells missatges publicitaris creats o adaptats a mitjans
grafics (revistes, premsa...). La principal caracteristica d’aquest format, i alhora principal
limitacid, és el suport. Es tracta de mitjans impresos. | és abans de res limitacié perqué el
mitja en el qual se situara la publicitat és el que imposara la limitacid, per exemple, quant a
color (blanc i negre, monocolor, bicolor, etc.)

Un element important en la publicitat grafica és la tipografia, ja que I'eslogan hi apareix
de forma escrita. Al llarg dels anys, les peces grafiques van adaptant les tipografies que
apareixen en cada moment, fruit dels estils artistics imperants. [fig. 4]
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Les peces grafiques poden incloure un element més visual (imatge) o no, pero
imprescindiblement han de (o haurien de) portar un eslogan i I'anunciant o la marca
clarament identificats.

Realitzada la feina de recerca, trobem que, inicialment, moltes de les peces es repeteixen durant
molts anys i algunes d’elles, com a molt, van adaptant les tipografies als corrents del moment.

Aquesta reiteracié de la mateixa pega al llarg del temps porta a plantejar el caracter
publicitari d’aquests espais. Si bé es tracta d’espais publicitaris fixos, que la revista o
publicacié ven per un preu ja estipulat, en molts casos I'is que se’n fa s’aproxima més a
una eina de relacions publiques (patrocini).

Aquests casos sén especialment patents en els llibres de festes, ja que hi trobem
practicament la totalitat de comergos i empreses locals, molts d’ells sense ni tan sols
anunciar els seus productes o serveis, sind que simplement es tracta d’una preséencia. La
compra d’aquests espais és més aviat una mostra de responsabilitat social, de patrocini
d’una publicacié que és d’interés local. De totes maneres, encara que plantegem aquesta
discussid, la difusié massiva i el cost d’aquest espai continuen conferint-li un caracter
publicitari.

La politica de planificacié dels espais en aquests mitjans, tant en revistes com en programes
de festes, és I'acostumada en qualsevol publicacié. S’estableixen uns espais fixos (mitges
pagines, pagines completes, quarts de pagina, peus de pagina...) amb una tarifa fixada per
a cadascun d’ells.

Tant la publicitat que trobem en premsa com la que trobem als programes de festes, encara
que molt especialment en aquest segon cas, ens permet coneixer gran part de les marques

i els establiments actius en les diferents poblacions en cada época.

5. Publicitat en premsa escrita

A La Voz de La Litera, |a principal publicacié comarcal i de més llarg recorregut, la publicitat
apareix i desapareix en funcié de les diferents edicions. En les temporades en quée si que
conté publicitat, en varia la tipologia.

La primera peca grafica que apareix a la segona época d’aquesta publicacid, I'any 1974, és
una de les que en aquest article hem considerat com a genériques. Es tracta d’'una grafica
del Banco de Huesca.

En els anys seglients, la tonica dominant sén les grafiques genériques. Ledicié de I'any
1977, perd, destaca per I'abséncia de peces publicitaries.

Es en Iedicié de I'any 1978 que hi comencem a trobar publicitat comarcal (anunciants
locals). S’ha de puntualitzar, pero, que 'aparicié de publicitat a la revista a partir d’aquest
moment continua sent timida i ocasional.
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Aixi mateix, hi apareixen puntualment els anuncis per paraules o classificats. Si bé en la
historia general de la publicitat els classificats han tingut un pes important i, de fet, han
continuat formant part de les principals capgaleres fins a I'actualitat, en els casos comarcals
es registren molt pocs anuncis per paraules.

Al llarg de I'any, només un ndmero de La Voz de /a Litera registra un gruix important de
publicitat, i és el nUmero anterior a les festes patronals. Aix0 es deu a la fusié del programa
de festes de Tamarit de Llitera (seu de la revista) amb I’exemplar de la revista corresponent.

Parallelament, reapareix alhora La Voz de Binéfar. Si bé havia aparegut ja en els anys trenta,
les publicacions que es conserven son les del seu rellancament I'any 1969. Des d’aleshores,
ha continuat publicant-se fins al dia d’avui.

Amb La Veu de Binéfar ocorre practicament el mateix que amb La Voz de La Litera. Es tracta
d’una publicacié que normalment no inclou publicitat; tan sols en moments puntuals o
coincidint amb les festes de la poblacié trobem mostres de publicitat a les seves pagines.

En desenvolupar el punt seglient, sobre la publicitat als programes de festes, podrem
observar que tal vegada els factors que fan que no sigui freqlient trobar publicitat en
els mitjans grafics de la comarca siguin la falta de confianga en la publicitat com a
eina de vendes i el fet que una gran majoria de les peces grafiques siguin una eina
més de relacions publiques que no pas de publicitat, en utilitzar-se en gran mesura
com a accid de responsabilitat social davant el public que consumeix el bé o servei
que es publicita.

6. Publicitat en programes de festes

6.1. Publicitat

El suport graficamb el qual la publicitat s’estén d’una manera més rapida i amb major poténcia
sén els programes de festes. Aquests programes suposen una forma de segmentacié per
als anunciants locals, ja que cada programa de festes es difon a la poblacié que el publica.
Alhora, representa la possibilitat d’arribar practicament al 100% d’aquest target, atés que
es difon entre el total de la poblacid.

Els primers exemples de programes de festes els trobem al voltant de I'any 1930, amb els
llibres de festes de Binéfar, i posteriorment apareixen els de Tamarit, als anys quaranta, i els
d’Altorricd, Albelda, Alcampell i Esplds, a principis dels cinquanta. En aquests programes
ja trobem exemples de publicitat, encara que sén escassos. De vegades, a banda de
ser poques les peces grafiques que contenen, en la majoria dels casos es tracta de les
denominades grafiques genériques.

Les poques peces que trobem en aquests suports resulten interessants quant a grafisme,
amb peces amb marcat estil art déco, seguint la influencia del moment. Durant aquests
temps, exceptuant alguns casos que s’adapten més al corrent imperant, les peces solen
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tenir un marcat caracter auster, senzill, s’emmarquen en una sanefa simple i acostumen a
ser totes molts similars. [fig. 5]

Els programes de festes d’Altorricd i Esplus, igual que els primers que trobem d’Alcampell,
als anys cinquanta i seixanta, tenen com a caracteristica comuna el fet que van ser editats a
Lleida. Aquesta edicié lleidatana suposa també la inclusié d’un pack publicitari de la ciutat.

Aixi, al llarg d’aproximadament vint anys, els programes de festes d’Altorricd i d’Alcampell
contenen una important quantitat de publicitat, en la seva majoria de marques i comergos
lleidatans. La publicitat comarcal que inclouen durant aquest temps és més aviat escassa i
fa referencia als establiments locals. [fig. 6]

En canvi, aquesta situacié no es déna als programes de Tamarit i Binéfar, que augmenten
considerablement el nombre de peces publicitaries incloses als seus programes de festes.

A la fi dels seixanta i principis dels setanta és quan ja trobem exemples de peces que
inclouen imatges, eslogans més elaborats o simplement color.

6.2. Impremtes

Els programes de festes ens permeten abastar la publicitat de les diferents poblacions en
aquells anys i, alhora, amb un caracter més generalista, observar-ne I'’evolucié al llarg de les
decades. La mera consulta d’un exemplar de cada década ens permet coneixer també on
es realitza la produccid grafica de la comarca.

Enaquest sentit, trobem que la produccid dels exemplars té lloc tant forade la Llitera, principalment
a les provincies d’Osca i Lleida, com en diferents impremtes de la mateixa comarca.

La produccid dels programes fets a la Llitera o fora de la comarca, ens permet observar
algunes caracteristiques diferents en I'art grafic mitjangant la comparacié dels editats al
mateix any en diferents impremtes, encara que aquesta no és la informacié més significativa
que podem extreure d’ells. Es tracta de diferéncies merament tipografiques (tipografies
diferents, pero dins d’'un mateix estil) o iconografiques (en les diferents icones i floritures,
si bé, com en el cas anterior, també pertanyen a un mateix estil). Aquestes diferencies
responen al fet que, tot i seguir un mateix corrent, com pot ser la utilitzacié de tipografies
amb un marcat caracter art déco en els programes dels anys quaranta, la diversitat de tipus
al mercat fa que no s’utilitzin els mateixos en totes les impremtes.

La caracteristica més destacable és la doble funcié que van complir durant alguns anys
les impremtes de fora de la comarca, en concret de Lleida. No només s’encarregaven de
la produccié del programa de festes, sind que d’alguna forma actuaven de planificadors
publicitaris del mateix programa, ja que tota o practicament tota la publicitat que s’hi
incloia provenia de Lleida. En sén exemple els programes dels anys 1951-52 d’Altorricé o
els d’Alcampell dels anys 1968 i 1973. A poc a poc, a la publicitat d’establiments ilerdencs
se li va anar sumant la dels establiments locals i, amb els anys, és la segona la que s’ha
mantingut, amb la perdua progressiva d’anunciants de Lleida.
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7. Altres peces publicitaries

Per tractar-se d’un cas rar, i per la seva dificil HENY0S (OMPLEWS UHA

classificacié, hem d’esmentar en aquest
treball la filmina de Piensos ULTA, de la qual
es conserva un exemplar per ser projectat a
Alcampell i un per a la projeccié a Altorricé.
Aquesta peca pot datar dels anys seixanta

0% ex CALIDAD

aproximadament, i no va poder projectarse v | '\, fooREsuLTADOS
en cap de les dues poblacions per no X i
correspondre’s amb el format que acceptaven 19Absoll por contnce ANIVRASA

. < .. . ) RAFAELDIUIATS
els projectors de que disposaven. [fig. 7] i ALORRICON

Si bé el cinema és audiovisual, en tractar-se

simplement d’una filmina projectada, mancada  rigyRA 7: Filmina de Piensos ULTA per a la seva
de moviment i so, resulta dificil diferenciarla  projeccié a Altorricé als anys seixanta
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de les peces grafiques —tret del suport,
és clar—, ja que el contingut és el mateix.
A aix0, cal afegir-hi el fet que aquestes
filmines servien de suport publicitari a
petites empreses i comergos locals, per
la qual cosa hauria estat impensable
la projeccié d’un espot (pels costos de
produccid) abans d’una pellicula. Cal tenir
en compte que el cost de la projeccié d’'una
d’aquestes filmines era molt reduit.

Finalment, s’han de destacar també els
cartells publicitaris que van formar part
(ienalgunscasosencaraavui estan presents
en els seus emplagcaments originals) de la
imatge dels carrers dels nostres pobles en
els anys seixanta i setanta principalment,
tot i que no es tractava de publicitat propia
de la Llitera, ja que eren cartells publicitaris
d’algunes de les grans marques nacionals
o internacionals, com ara Fanta, Coca-Cola,
Pepsi-Cola, Mirinda o San Miguel. Tot i aix0,
també trobem casos de marques regionals FIGURA 8: La Pitusa, placa metatlica d’anunci
o locals, com poden ser els cartells de generic

Piensos Dula o de gasosa La Pitusa. [fig. 8]

Aquests cartells, més que un fi publicitari, tenien I'objectiu de reforgar la publicitat que es feia
en les campanyes d’aquestes marques a la televisid, la premsa o altres suports, i servien com
a indicador que 'establiment que els tenia a la fagana o la porta oferia el producte anunciat.

8. Gestid publicitaria

Ja al segle XIX, a les grans ciutats, neixen les empreses dedicades a la gestié publicitaria,
emparades pel creixement exponencial del negoci publicitari. La consolidacié de la publicitat
propicia que siguin moltes les organitzacions dedicades a assessorar les empreses en la
seva gestié publicitaria.

Aquests tipus d’empreses ofereixen, des d’un primer moment, tant serveis creatius
(disseny de campanyes, peces grafiques, eslogans, etc.) com serveis de planificacié de
mitjans (distribucié de la publicitat en els mitjans més adequats segons el public objectiu
del producte) o el servei de central de compres (compra d’espais publicitaris en grans
quantitats, per poder oferir preus més competitius als clients).

Aixi i tot, no és d’estranyar que en el cas de la Llitera no trobem empreses dedicades a
aquesta activitat. Aix0 es deu a dos factors: d’'una banda, la falta de mitjans de comunicacié
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d’iniciativa privada que es vegin obligats a utilitzar la publicitat com a font de finangament;
d’altra banda, el fet que la publicitat en programes de festes majors, majoritaria a la Llitera,
sigui una publicitat de pertinencga a la comunitat —local, en aquest cas— i que es gestiona
generalment des dels mateixos ajuntaments, perd no com a forma de finangament.

Podriem arribar a citar un tercer motiu, que seria el caracter del teixit empresarial de la
Llitera, principalment petites empreses, els destinataris de les quals sén els veins de la
mateixa comarca. Amb tot, trobem algunes excepcions. N’és un exemple la publicitat de
Damaso Carrera S.L., contractada a través de I'agéncia de publicitat Publyedy de Lleida i de
la qual es conserven diversos rebuts. [fig. 9]

Aix0 permet comprovar com algunes empreses de la comarca si que van tenir una visié
i gestid publicitaria que va més enlla de la mera publicitat de pertinencga. Els rebuts de
Publyedy per a Damaso Carrera S.L. sén testimoni no només de la creacié dels clixés en
aquest cas, sin6 també de la gestié publicitaria i del control de les emissions.

Aquesta agencia publicitaria —del treball de la qual tenim constancia a la comarca també a
través dels clixés de cristall de Piensos ULTA i Lejia La Nave, de Binéfar, o del Camisero D.
Sabater, de Sant Esteve de Llitera, per a la seva projeccié en cinemes— realitzava, doncs,
treballs tant de creacid publicitaria com de gestié de mitjans: cinemes, diaris de tiratge
nacional com ’ABC, de tiratge regional com La Vanguardia, etc. [fig. 10]

De totes maneres, encara que esta comprovada la relacid entre empresa i gestor publicitari,
probablement només hi van recérrer —en el cas de Dédmaso Carrera S.L.— com a via
obligatoria per poder projectar la seva publicitat al cinema California, i segurament no devia
anar més enlla. Cal sospesar la possibilitat que, en aquesta ocasid, encara que aparegui la
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figura de 'empresa publicitaria, es tracti
simplement d’un cas de publicitat de
pertinencga, perd en un altre suport, en
aquest cas, el cinematografic.

No obstant aixo, en el cas de Piensos
ULTA, encara que no se n’han trobat
els rebuts, els clixés que es conserven
donen a entendre una gestié publicitaria
a un nivell superior, ja que I'agéncia
publicitaria s’encarregava de distribuir
la publicitat del client en cinemes de
diferents poblacions.

9. Publicitat i imatge de marca

En algunes de les peces que s’han
analitzat per a aquest treball, podem
observar com es treballa de forma
coherent la imatge de marca, mantenint
una mateixa linia en els diferents
suports grafics (packaging, publicitat,
marxandatge...).

Aixi doncs, en casos com els de
Carbénicas Isdbal i els seus sifons,
trobem el mateix estil en la publicitat
i en letiquetatge —serigrafia o gravats
a l'acid— del producte. Un altre cas
d’imatge de marca, també en sifons i
gasoses, seria el de La Catarata.

En aquests casos, a més, trobem un
eslogan que reforga la marca i convida
al consum («Cuando tenga sed, beba
La Catarata»), i que es manté al llarg
del temps, tal com passa en el cas de
la publicitat d’ametlles torrades de
Mariano Zanuy a [I'Anuario Regional
Descriptivo [...] de Aragén, La Rioja y
Navarra del 1931 («;Ha probado usted las
famosas almendras tostadas de Tamarite
de Litera? Haga usted una compra de
ensayo y dirijase a la Casa central de
MARIANO ZANUYYb). [fig. 11]

Lefia eleclrotilica > B
LA NAVE

M - o = GRATIS
Fslan et; ;’(/to* RESUTARLE G

MIREN LOS
COLLARINES DE TO-

FABRICANTE DAS LAS BOTELLAS

GRAUY COLOM

DESPACHO
C/JOSE ANTONIO
TELEFONO 99

CLICHES PARA PROYECCION EN CINES

Anuncios en CINES-PRENSA-RADIO - COLUMNAS - VALLAS - PROGRAMAS |

PUBLYEDY - Mayor, 84, entresuelo - LERIDA |

FIGURA 10: Filmina de Lejia La Nave per a la seva pro-
jeccid a Binéfar als anys seixanta

¢(Ha p?obado usted las famosas alm},n-

dras tostadas de Tamarite de Litera?

Haga usted una compra de ensa-
yo y dirfjase ala Casa central de

MARIANO ZANUY
OBISPO M{RANDA, 16 i
Exclusiva y inic‘: Casa en Espafia que goza de fama ngun:ilnl_ 8
> £ (Esta Casa no tiene sucursales) ik

Dcaconﬁad de TA M AR lTE

las imitaciones

FIGURA 11: Anunci de les amétlles torrades de Maria-
no Zanuy, a I’Anuario Regional...,1931

FIGURA 12: Anunci del
comerg Las Novedades
a La Voz de La Litera
(1924) i a 'Anuario Re-
gional..., de 1931




204 IVAN FACERIAS CASTARLENAS

Tot i aixi, els citats exemples constitueixen casos practicament aillats, ja que a grans trets
la imatge de marca no es cuidava i, de fet, ens trobem amb una publicitat que canvia
anualment segons els corrents tipografics. També podem trobar-nos, perd, exemples
totalment contraris: peces que durant anys es repeteixen exactament iguals. [fig.12]

Aixi doncs, en aquesta epoca sén escasses les marques de la Llitera que treballen la seva
imatge de manera coherent, i més escasses encara les que traslladen aquesta imatge a les
seves peces publicitaries. En els exemples en els quals si que trobem una imatge de marca
coherent, podem intuir que es deu en gran mesura al caracter de producte de gran consum.

10. Conclusions

Si reprenem la definicié de publicitat, el cert és que la produida a la comarca no s’hi adiu
en tots els seus aspectes. Si bé es tracta d’espais pagats i de mitjans de difusié massiva, la
major part de les peces publicades no busquen la persuasié amb un fi comercial, és a dir, no
ofereixen el producte. Es tracta, en molts casos, de simples aparicions. Com hem esmentat
en un parell d’ocasions en punts anteriors, en la majoria dels casos ens trobem que estan a
la frontera difusa entre publicitat i patrocini. Tal vegada en els casos dels mitjans grafics, els
menys nombrosos, no sigui tan clar. Per0 en les peces destinades als programes de festes,
que son les que predominen, es tracta més d’una collaboracié que d’un afany comercial.
Aquestes peces bé podrien formar part d’'una accidé de responsabilitat social corporativa
de qualsevol de les marques, empreses o comercos que les signen. Es tracta de peces
que serveixen per recordar la pertinenga d’aquest negoci al municipi i per mostrar als seus
publics el vincle que uneix la marca amb el seu entorn i la forma en qué hi déna suport.

Una altra conclusié que podem extreure després d’haver efectuat I’analisi de les peces és
la poca evolucié que ha experimentat la publicitat al llarg dels gairebé setanta anys que es
reflecteixen en aquest treball. El salt qualitatiu que experimenta consisteix en el pas dels
anuncis per paraules a les peces grafiques, pero hi ha poca diferencia entre les primeres
peces realitzades el 1914 i les grafiques que es continuen fent durant els anys setanta.

Aquest estancament es pot entendre durant la primera meitat de segle pels periodes
politicament i socialment convulsos i per la falta de mitjans propis de la comarca que
facilitessin la inclusié dels missatges publicitaris. Perd passats els anys cinquanta, amb
I'edicié de programes de festes i I'aparicié de mitjans propis de la comarca, no resulta logic
que es continuin fent peces similars a les realitzades fins llavors.

Un factor que pot haver influit en aquest estancament és la falta de credibilitat per part
dels anunciants en el missatge comercial que implica la publicitat. Les empreses i els
comerciants que s’han servit de la publicitat ho han fet sense buscar obtenir-ne el retorn
més gran de la inversid.
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